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【摘  要】在融媒体时代下，文化建设的传播发生了重大的变化，工作人员必须要积极根据相应的变化来展开相应的工作，

保证文化建设能够有效地展开，融媒体平台能够有效地发挥其作用功效。在融媒体平台基于文化建设的传播过

程中，要注重通过品牌传播、品牌创新、品牌故事、专业人才培养等方式来加以实现。 
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【Abstract】In the era of financial media, great changes have taken place in the communication of cultural construction, and the staff 

must actively carry out the corresponding work according to the corresponding changes, to ensure that the cultural 

construction can be effectively carried out, and the financial media platform can effectively play its role. In the process 

of communication based on cultural construction of the financial media platform, attention should be paid to realize it 

through brand communication, brand innovation, brand story, professional talent training and other ways. 
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目前对于“融媒体”并没有统一的标准。但是从媒介技

术的发展与形态的演变来看，融媒体主要指的是借助现代信

息技术来将传统的媒体同现代新兴媒体进行有效地结合，从

而达到更好的信息传播和文化建设的状态。融媒体的出现对

传统的信息交流方式产生了重大的变革，其能够以多种多样

的方式来进行相应地传播。在我国文化建设的传播过程中，

必须要积极主动地利用融媒体平台来展开相应的文化建设

和传播，确保能够有效地符合时代发展的潮流，能够有效地

提高其传播的质量和效率。基于此，本文对融媒体平台基于

文化建设的传播进行了相应的讨论。 

一、融媒体平台下文化建设的传播特征 

1.丰富性 

在融媒体平台下，文化建设和传播的形式发生了重大的

变化。文化的建设和传播可以以自媒体平台的形式加以展

开，不再需要依托传统媒体的方式来进行相应的传播和推

广。在融媒体时代下，人们可以通过利用手机、平板等现代

通讯工具自由地浏览自己所相应的信息。同时在诸如爬虫等

新兴技术的使用下，文化建设和文化传播的内容更加丰富，

形式更加多样。同时随着融媒体平台的进一步构建，文化建

设和传播的形式和方法朝着多样化的方向发展。以往文化建

设和传播的内容往往局限于一定的空间，而在现如今的融媒

体平台下则是打破了这一约束，文化传播和建设更加地丰富

多彩。 

2.交互性 

交互性主要指的是文化建设和传播的过程中，通过利用

融媒体平台能够让用户针对文化建设和传播的内容进行相

互的交流和讨论，从而促使文化建设和传播的内容和方式更

加地丰富多样，用户之间能够展开有效地沟通和交流。文化

建设需要借助融媒体平台来进行相应地传播，而用户则是可

以基于融媒体平台来进行相应地沟通和交流。在具体的文化

建设和传播中，用户直接成为文化建设者和用户者。用户根

据自己的价值偏好和情趣爱好来利用融媒体平台来对自己

的生活方式和生活内容进行相应传播，能够有效地体现其文

化生活方式。在这种交互性下，文化建设和文化传播能够有

效地被用户所接受，广为传播，深受民众的热爱。融媒体平

台基于文化建设的传播中，必须要注重对这种交互性特点的

利用，确保能够有效地对文化建设和文化传播进行相应的创

新。 

3.个性化 

个性化是融媒体平台下文化建设的传播又一特征。个性

化主要指的是，在融媒体时代下不同的用户对于文化有着不

同的理解和需求，只有有效地满足个性化的需求，文化建设

和传播才能够有序有效地展开。以往的文化建设和文化传播

往往都是区域性、同质性的供给，受制于技术条件，用户难

以对自己的需求进行相应的表达和传播。在融媒体时代下这

一形式发生了重大的变化。在各种现代信息技术的利用下，

能够有效地对用户的价值偏好进行相应的收集。同时用户也

能够利用诸如微博、抖音等融媒体平台来表达自己的价值偏

好和文化需求，为广大群众进行自我展示提供了相应的机

会。在融媒体时代下文化的建设和传播必须要根据这一新的

变化来展开相应的行动。在文化建设和传播中，必须要能够

让用户进行自我的表达和倾诉，文化建设方和传播者要能够
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对其展开相应的信息搜集和分析，确保能够有效地根据用户

的需求来展开文化建设和传播。 

二、融媒体平台下文化建设的传播策略 

1.贯彻融媒体平台的品牌传播原则 

在融媒体平台下，文化传统发生了重大的变革，更加注

重其宣传性，要从生活实际出发，确保与民众的生活进行有

效地联系和互动。只有这样，融媒体平台下文化建设的传播

才能够有效地展开。具体来说，融媒体平台下文化建设的传

播可以从以下方面展开入手，重点需要贯彻融媒体平台的品

牌传播原则。首先，文化传播要具有明确的宣传目标。在文

化建设的过程中，要通过有效的广告宣传来加以实现，吸引

民众的注意力，让其能够有效地对其展开相应的关注。比如，

抖音平台在进行文化建设的传播中，其宣传口号为“抖音，

记录美好生活”，宣传指向明确和简单，便于人们理解，能

够有效地进行文化宣传。二是，文化的传播要具有一定的用

户参与性。在融媒体时代下，文化建设是一项公共性的事业，

面向的是用户。在文化建设中要以公共关系为支撑，要注重

用户的参与性。文化建设和传播过程中要能够有效同用户进

行有效地互动和交流，了解用户对于文化的需求，确保文化

建设和传播的有效性。三是 ，要明确文化建设和传播的方

向定位。文化建设是一项系统性的工程，需要明确其具体的

发展方向和发展路径。文化建设通常是以具体的文化品牌的

方式来加以实现，通过文化品牌来对外发布声音，与用户进

行有效地互动和交流。在文化传播中必须要找准自己的定

位，要同用户进行良好的互动，逐步提高其影响力。四是，

文化传播要凸显出一定的价值。在融媒体时代下，众多的自

媒体均能够利用融媒体平台进行相应的文化建设和文化传

播。但是文化传播必须要以社会主义核心价值观为内容来加

以展开，要确保其符合主流价值体系。 

2.制定融媒体平台的品牌创新策略 

在融媒体平台基于文化建设的传播中，必须要制定出融

媒体平台的品牌传播策略，确保文化传播能够有效地展开，

能够被民众所熟知。具体而言，品牌创新策略的展开可以从

以下方面展开进行。首先，要对品牌传播创新策略进行相应

的研究，要注重利用现代融媒体技术来展开传播。在传播中，

要把握好传播规律，注重把信息技术、科学技术、传统媒体

三者进行有效地融合，确保能够构建起有效的融媒体平台。

其次，要注重以文化内容来吸引用户，同用户进行有效的联

系，激发用户的情感体验。文化建设和传播是一种精神上的

交流，但是要以具体的文化活动的形式来加以实现，要以相

应的载体来进行相应地传播。在文化传播中除了要明确自己

的传播方向，还需要用户建立有效的情感链条，强化用户的

体验欲望感，对同一的文化内容产生相应的互动和交流，从

而实现对文化的传播。最后，要积极借助大数据技术来吸引

用户，要通过流量引流的方式来进行更多的曝光，确保能够

有效地展开文化建设。利用大数据、智能算法等技术的发展

和创新，能够有效地同用户进行有效地互动和交流，了解用

户的所想、所感。利用技术驱动、数据挖掘等技术来了解用

户的真实需求，确保能够有效地展开针对性的文化传播。比

如，“四平警方”利用抖音这一融媒体平台来进行相应的文

化建设和传播，构建了具有一定效用的文化品牌—四平警

事。在抖音平台上，其注重以“诈骗”“安全”等主题来展

开相应的文化建设，同时以风趣幽默的内容来打动用户，与

用户进行有效的互动，有效地实现了基于融媒体平台的文化

建设和传播。 

3.借助融媒体平台讲好文化品牌故事 

文化建设的重要内容就是文化传播，要注重通过讲好文

化品牌故事的方式来同用户之间进行有效地沟通和联系，强

化用户的体验感。在融媒体平台下，文化建设和文化传播可

以通过自媒体的方式来加以实现，而不再是传统的媒体宣传

的方式来加以构建。在文化建设和文化传播中必须意识到这

一点的变化，要让每一位用户成为文化的建设者和传播者。

在融媒体背景下，文化建设和传播要通过组织和动员用户积

极参与的形式来加以实现，要让用户来主动讲解自己的品牌

故事，要通过创新理念、丰富内容、开拓载体等手段来进行

传播品牌故事，传播文化。为了能够更好地让用户更好地了

解品牌故事、走近品牌故事，融媒体平台必须要发挥其功效，

要注重通过文化引流的方式来加以实现，确保文化建设和文

化传播能够有效地展开。比如，李子柒利用抖音等融媒体平

台来进行相应的文化建设和文化传播。以传统文化的复兴来

宣传方向来让受众体验和感受不一样的田园风光和生活方

式，有效地构建了自己的文化品牌，有效地展开了文化的传

播，实现了双赢。 

4.注重融媒体平台的专业人才培养 

在基于融媒体平台的文化建设和文化传播过程中，必须

要注重对融媒体平台的专业人才的培养，确保培养出来的人

才能够有效地推动文化的建设和传播。人才的培养可以从以

下方面展开入手。一是，融媒体平台要以其薪资待遇、晋升

机制等手段来吸引融媒体人才的注意力，促使其能够积极主

动地参与到文化建设和文化传播中去。其次，要对工作人员

展开相应的专业技能的培训，确保工作人员能够对融媒体平

台的内涵、价值有着深入的理解，能够有效地利用融媒体平

台来展开相应的工作。在人才专业技能培训的过程中，要注

重以案例讲解的方式来加以展开，要用实际的案例讲解的方

式来让工作人员对于融媒体平台的运行有着清楚的认知，能

够有效地利用融媒体平台来进行相应的文化建设以及传播。

最后，要积极举办各种融媒体平台交流会，邀请各行业的专

家对于“融媒体平台基于文化建设的传播”这一主题展开相

应的讨论，对于具体的文化建设和传播提出针对性的意见和

建议，确保在融媒体平台下文化建设的传播能够有效地展

开。 

三、总结 
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在融媒体时代下，文化建设的传播必须要积极借助融媒

体平台来进行相应地推进，确保其符合时代发展的需求。融

媒体平台基于文化建设的传播过程中，工作人员必须要对融

媒体平台有着清楚的认识，能够有效地把握融媒体平台下文

化建设的传播特征，确保文化建设和传播能够有效地展开。 
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