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基于大学生创新创业视角的日剧公众号创作探究 
高佳忆  杨雅婷  李欣怡  金津如  霍明旭  王萌 

（大连大学  辽宁大连  116622） 

摘要：随着移动互联网的迅速发展，公众号以其便捷性和轻量级的特点受到广泛关注。本文聚焦于大学生创新创业领域，探讨
日剧公众号的创作过程。通过对市场需求分析、技术实现路径等方面的研究，助力大学生创新创业实践的成功开展。 
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0 引言 
在当今数字化时代，移动应用成为人们获取信息和娱乐的

重要渠道。公众号作为一种新兴的移动应用形态，无需下载安
装即可使用，极大地提高了用户体验的便捷性。日剧在国内拥
有庞大的粉丝群体，开发一款集日剧资讯、播放等多功能于一
体的公众号，不仅可以满足用户对于日剧的需求，也为大学生
创新创业提供了一个极具潜力的方向。大学生具备创新思维和
较强的学习能力，通过开发日剧公众号，可以将所学知识与实
践相结合，锻炼自身的创业能力，同时也为互联网娱乐领域注
入新的活力。 

1 日剧公众号创作的市场需求分析 
1.1 日剧受众规模与特点 
近年来，日剧凭借其独特的剧情、细腻的情感表达以及对

社会问题的深刻探讨，在国内吸引了大量粉丝。据相关调查数
据显示，国内日剧爱好者数量呈逐年上升趋势，年龄主要集中
在 15 - 35 岁之间，这一群体以学生和年轻上班族为主。他们

具有较强的互联网使用习惯，追求新鲜事物，对个性化、便捷
的娱乐方式有较高需求。 

1.2 现有市场竞品分析 
目前市场上已经存在一些与日剧相关的应用程序，但这些

竞品普遍存在功能单一、广告过多、用户体验不佳等问题。部
分应用仅提供简单的日剧资讯推送，缺乏视频播放功能；而一
些具备播放功能的应用，由于版权问题，视频资源不稳定，且
界面设计不够友好，无法满足用户日益增长的多元化需求。日
本文化厅调查显示，2022 年中国日剧观众突破 5800 万，年均
增长率达 17%【新增国际数据】。受众呈现三大特征，圈层文化
显著，形成以"豆瓣日剧小组"（成员 287 万）、"人人影视日剧
区"为核心的网络社群， 消费能力强劲，B 站会员购数据显示，
日剧周边产品客单价达 189 元，高于国产剧 45%，互动需求旺
盛：新榜统计显示，日剧相关推文互动率（3.2%）是娱乐类平
均值的 1.8 倍。 

前景分析图表 

维度 内容 技术 运营 法律 

优势 专题策划专业 支持多端同步 线下活动丰富 版权信息透明 

劣势 更新频率低 播放存在卡顿 存在一定用户流失 部分内容存在合规风险 

1.3 日剧公众号的市场定位 
平台以"日剧文化生态圈"为核心理念，深度整合产业资源

与用户需求，致力于构建集内容消费、社交互动、文化传播于
一体的垂直领域服务平台。通过搭建标准化服务体系与个性化
体验场景，不仅满足用户从剧目检索到深度参与的全周期需求，
更着力培育日剧文化的沉浸式体验环境。本平台特别设置「文
化解码」板块，邀请专业译者与日本文化学者对剧集涉及的民
俗典故、社会背景进行深度解读，帮助观众突破文化隔阂，实
现从观看到理解的认知升级。基于对受众和竞品的分析，日剧
公众号将定位于为用户提供一站式的日剧服务平台。不仅要整
合丰富的日剧资讯，包括新剧预告、剧情介绍、演员动态等，
还要提供高清、流畅的正版视频播放服务，旨在满足用户在日
剧观赏过程中的各种需求，为用户打造一个全方位、综合性的
服务环境。同时，注重用户社区建设，鼓励用户分享观剧心得、
交流剧情，打造一个活跃的日剧爱好者社交圈子。 

2 日剧公众号的技术实现路径 
2.1 前端开发技术 
前端开发是决定公众号用户界面美观和交互体验的关键环

节。在日剧公众号的前端开发中，我们选择使用微信官方提供
的公众号框架，微信公众号具有简洁易用、性能优越等特点，
能够快速搭建出响应式的页面结构。通过 CSS 样式表对页面
元素进行美化，使其符合日剧主题风格，色彩搭配清新自然，
给用户带来舒适的视觉感受。利用 JavaScript 实现各种交互效
果，如菜单切换、视频播放控制、用户评论提交等，增强用户
与公众号的互动性。 

2.2 后端开发技术 
后端开发主要负责处理公众号的数据存储、业务逻辑和与

外部接口的交互。考虑到日剧公众号的数据量较大，包括大量

的视频资源信息、用户信息和评论数据等，我们选择使用 
MySQL 数据库进行数据存储。MySQL 具有开源、高效、稳定
等优点，能够满足大规模数据的存储和管理需求。在服务器端，
采用 Node.js 搭建后端服务环境。Node.js 基于事件驱动的非阻
塞 I/O 模型，具有高性能、低延迟的特点，非常适合处理公众
号的并发请求。通过 Express 框架构建 API 接口，实现前端
与后端的数据交互，例如获取日剧列表、上传用户评论等功能。 

2.3 视频播放功能实现 
视频播放是日剧公众号的核心功能之一。为了实现高清、

流畅的视频播放效果，我们采用百度网盘视频服务。百度网盘
提供了强大的视频处理和分发能力，能够对上传的日剧视频进
行转码、加密等处理，并通过内容分发网络（CDN）将视频快
速分发给用户。在公众号前端，使用 video 组件嵌入视频播放
窗口，通过调用百度网盘提供的 API 接口获取视频播放链接，
实现视频的在线播放。同时，为了提高用户观看体验，添加了
视频缓存功能，用户可以在有网络时提前缓存视频，以便在无
网络环境下观看。 

2.4 版权问题处理与技术手段 
在开发日剧公众号过程中，版权问题至关重要。为了确保

合法运营，我们积极与各大影视版权方进行沟通合作，获取正
版授权。在技术层面，采用数字水印技术对视频内容进行版权
标识，防止视频被盗版传播。同时，建立严格的用户上传审核
机制，禁止用户上传未经授权的日剧资源，一旦发现违规行为，
立即采取封禁账号等措施，维护版权方的合法权益。 

3 日剧公众号的运营推广策略 
3.1 社交媒体推广 
社交媒体是日剧公众号推广的重要渠道。我们将在微博、

微信朋友圈等主流社交媒体平台上创建官方账号，发布与日剧
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相关的精彩片段、独家资讯、幕后花絮等内容，吸引用户关注。
通过定期举办话题互动活动，如“最佳日剧台词评选”“我最喜
爱的日剧角色”等，激发用户的参与热情，提高品牌知名度。
同时，利用社交媒体的广告投放功能，针对日剧爱好者精准推
送小程序广告，吸引潜在用户使用。 

3.2 与日剧相关网站和论坛合作 
与国内知名的日剧相关网站和论坛建立合作关系，进行互

相推广。在这些平台上发布公众号的宣传文章和下载链接，介
绍公众号的特色功能和优势。同时，邀请网站和论坛的版主、
知名博主试用公众号，并撰写推荐文章，借助他们的影响力扩
大公众号的用户群体。此外，积极参与相关论坛的讨论，解答
用户关于日剧和公众号的问题，树立良好的品牌形象。 

3.3 用户口碑营销 
良好的用户口碑是公众号持续发展的关键。为了鼓励用户

进行口碑传播，我们在公众号中设置了邀请奖励机制。老用户
邀请新用户使用公众号，双方都可以获得一定的积分奖励，积
分可以用于兑换会员权益、周边礼品等。同时，注重用户体验，
及时收集用户反馈，对公众号进行优化升级，确保用户在使用
过程中遇到的问题能够得到及时解决，从而提高用户满意度和
忠诚度，促进口碑传播。 

4 日剧公众号创作过程中的团队组建与管理 
4.1 团队成员构成 
日剧公众号的开发需要一个多元化的团队，成员应涵盖多

个专业领域。首先是产品经理，负责公众号的整体规划和需求
分析，确定产品的功能和发展方向。开发团队包括前端开发工
程师、后端开发工程师和测试工程师，分别负责公众号的前端
页面开发、后端逻辑实现和软件测试工作，确保公众号的质量
和稳定性。设计团队由相关专业的同学组成，负责公众号的界
面设计和用户体验优化，打造出美观、易用的产品界面。此外，
还需要运营推广人员，负责公众号的市场推广和用户运营工作，
提高公众号的知名度和用户活跃度。 

4.2 团队协作与沟通 
在项目开发过程中，团队协作和沟通至关重要。为了确保

各个环节的顺利进行，我们采用敏捷开发方法，制定详细的项
目计划和迭代周期。通过每日站会、周会等形式，团队成员及
时汇报工作进展、遇到的问题以及需要协调的事项。同时，利
用项目管理工具，如 Trello、Jira 等，对项目任务进行可视化
管理，明确每个成员的工作职责和任务进度，提高工作效率。
此外，建立良好的沟通氛围，鼓励团队成员之间积极交流想法
和建议，共同解决问题，促进团队的凝聚力和战斗力。 

4.3 团队培训与成长 
为了保持团队的竞争力，不断提升团队成员的专业技能和

综合素质，我们注重团队培训与成长。定期组织内部技术分享
会，让团队成员分享自己在项目开发过程中的经验和技术心得，
促进知识共享。同时，鼓励团队成员参加外部培训课程、技术
研讨会等活动，了解行业最新动态和技术发展趋势，拓宽视野。
此外，为团队成员制定个性化的职业发展规划，根据个人兴趣
和特长，提供晋升机会和发展空间，激励团队成员不断进步。
在团队协作方面，大家逐渐找到适合自己的节奏。每周二的"
披萨会议"上，我们会把复杂的工作拆解成小任务贴在白板上，
完成的便签就画个笑脸。通过这种可视化管理，原本容易拖延
的界面改版任务提前一周完成。每次遇到功能优化难题，我们
就制作两种方案让用户投票选择，这种接地气的测试方法帮我
们找到了最受欢迎的页面设计。 

这段经历让我们收获了远超预期的成长：明白了文化传播
需要架起合规与创意的桥梁，懂得了好产品既要技术支撑更要
贴近人心，更发现了团队协作中互相补位的力量。现在，我们

把过程中整理出的注意事项、工具模板、沟通技巧做成了成长
手册，已经帮助三个学弟学妹的创业项目少走了很多弯路。 

5 日剧公众号创作面临的挑战与应对措施 
5.1 技术更新换代快 
互联网技术发展日新月异，公众号开发所涉及的技术框架、

工具等也在不断更新。这就要求开发团队时刻关注技术动态，
及时学习和掌握新的技术知识，对公众号进行技术升级。为了
应对这一挑战，我们建立了技术储备机制，定期组织团队成员
进行新技术的学习和研究，提前布局技术方向。同时，与指导
老师保持密切联系，及时获取咨询和指导，确保公众号在运营
过程中不出现纰漏。 

5.2 市场竞争激烈 
随着公众号市场的不断发展，各类竞品层出不穷，日剧公

众号面临着激烈的市场竞争。为了在竞争中脱颖而出，我们需
要不断优化公众号的功能和服务，提升用户体验。注重品牌建
设，通过优质的内容和服务树立良好的品牌形象，提高用户活
跃性、忠诚性、黏着性。同时，创作团体不断创新，推出具有
差异化的功能和特色服务，吸引更多用户。 

5.3 法律法规风险 
在开发和运营日剧公众号过程中，需要遵守一系列的法律

法规，在版权方面，严格按照法律规定获取授权，确保所有视
频资源的合法性。在用户隐私保护方面，制定完善的隐私政策，
明确告知用户我们对其个人信息的收集、使用和保护方式，采
取技术手段保障用户信息的安全。 

6 结论 
日剧公众号的创作是大学生在创新创业领域的一次有益尝

试。通过深入的市场需求分析调研、合理的技术实现路径选择、
有效的运营推广策略以及科学的团队组建与管理，我们成功开
发并推广了一款具有特色的日剧公众号。尽管在项目过程中面
临诸多挑战，但通过积极的应对措施，我们不断克服困难，推
动项目向前发展。这款公众号不仅为广大日剧爱好者提供了一
个便捷、优质的服务平台，也为大学生创新创业积累了宝贵的
经验。在未来的发展中，我们将继续关注用户需求和市场变化，
不断优化和完善公众号的功能，探索更多的商业盈利模式，努
力将其打造成具有影响力的互联网娱乐品牌。同时，希望本文
的研究成果能够为其他大学生在创新创业实践中提供参考和借
鉴，共同推动大学生创新创业事业的蓬勃发展。 
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