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AI 辅助制作商品推广短视频的效果分析 
颜伟 

（陕西工业职业技术学院  陕西咸阳  712000） 

摘要：随着移动互联网技术的发展和智能手机的普及，短视频平台已成为重要的信息传播媒介。本文探讨了商品推广短视频在
企业营销中的重要作用，分析了当前制作过程中面临的问题，如剪辑技术不熟练、素材获取困难、创意缺乏等。通过问卷调查，本
文系统地归纳了这些问题，并提出了利用 AI 技术辅助制作的解决方案。研究表明，AI 辅助制作显著提升了视频的浏览量和制作效
率。本文以多功能商务手提包为例，详细介绍了 AI 在内容策划、素材选取、后期制作等环节的应用，为提高商品推广短视频的质
量和效率提供了实践指导。 
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一、引言 
商品推广短视频作为一种高效的营销手段，逐渐受到商家

和品牌的青睐。相比于传统的图文广告，短视频具有更强的表
现力和吸引力，能够更好地展示产品的特点和优势，激发消费
者的购买欲望。同时，短视频平台提供的数据分析工具也为营
销活动的效果评估提供了便利，使得企业可以根据实际反馈及
时调整策略。 

二、商品推广短视频制作现状 
目前，商品推广短视频的制作主要呈现以下几个方面的特

点： 
1.内容多样化：为了适应不同用户群体的需求，商品推广

短视频的内容形式十分丰富，包括但不限于产品介绍、使用教
程、用户评价、创意故事等。 

2.技术驱动：AI 技术的应用极大提升了商品推广短视频的
制作效率和质量。例如，AI 可以用于自动生成脚本、智能筛选
素材、自动化剪辑等环节，减少了人工操作的时间和成本。 

3.个性化定制：借助大数据分析，企业能够更准确地了解
目标客户的兴趣偏好，从而制作出更加贴近用户需求的个性化
内容。这种方式不仅提高了用户对品牌的认同感，也有助于提
升广告转化率。 

4.互动性强：现代商品推广短视频强调与观众之间的互动
交流，鼓励用户参与到内容创作中来，比如通过发起话题讨论、
举办线上活动等形式增加用户的参与度和粘性。 

三、商品推广短视频制作过程中面临的主要问题和挑战 
本研究通过问卷调查的方式，收集了 100 名视频创作者的

反馈信息，旨在系统地分析并归纳出视频制作过程中常见的问
题。 

1. 剪辑效率低下与技术不足 
剪辑速度慢和剪辑技术不熟练是视频创作者在剪辑过程中

遇到的最突出问题。这些问题不仅增加了视频创作者的时间压
力，还严重影响了视频的质量。剪辑过程中容易卡顿也是一个
常见问题，影响了剪辑效率和视频创作者的耐心。转场生硬和
细节处理不好则主要影响了视频的观感和观众的观看体验。 

2. 素材获取与质量难题 
素材收集困难和素材质量不佳是视频创作者在素材获取与

处理中遇到的主要问题。这些问题增加了视频创作者的工作负
担，并影响了视频内容的多样性和质量。素材版权问题和素材
取材难度大也较为常见，限制了视频创作者的素材选择范围。
素材库过于庞大虽然影响较小，但仍然增加了筛选素材的难度。 

3. 创意匮乏与内容质量问题 
缺乏创意灵感是视频创作者在创意与灵感方面遇到的最大

问题，导致视频内容单一和缺乏创新。内容连贯性差和视频吸
引力不足也较为常见，影响了视频的观感和观众的观看体验。
创意与规划不足进一步加剧了这些问题。 

4. 设备与软件的限制 

设备不专业和软件功能限制是视频创作者在设备与软件限
制方面遇到的主要问题，影响了视频的视觉效果和剪辑的灵活
性。软件操作复杂增加了视频创作者的学习难度，而设备性能
不足则导致剪辑过程中的卡顿问题。 

5. 时间管理与多任务挑战 
时间紧张是视频创作者在时间管理方面遇到的最大问题，

增加了视频创作者的工作压力并影响了视频的完成质量。时间
把控不好和多任务干扰也较为常见，导致视频结构失衡和内容
不完整。时间规划不合理进一步加剧了这些问题。 

四、AI 在短视频制作中的应用状况 
在商品推广短视频中，AI 不仅可以协助内容创作者进行创

意构思、脚本编写、素材选择等工作，还能通过大数据分析帮
助品牌更精准地定位目标客户群体，制定个性化的营销方案，
AI 可以帮助完成以下几个方面的工作： 

1.内容策划与脚本撰写 
市场调研：利用大数据分析目标用户的偏好，帮助品牌确

定视频的内容主题以及风格定位。 
脚本生成：自动生成初步的视频脚本，包括场景设置、产

品展示方式等。 
2.素材选取与编辑 
素材筛选：通过图像识别技术，从大量的图片和视频素材

中筛选出最符合产品特性的内容。 
智能编辑：智能编辑工具可以根据预设的标准对素材进行

裁剪、拼接，甚至添加特效。 
3.后期制作 
配音合成：使用自然语言处理技术合成配音，使视频更具

吸引力。 
字幕生成：自动生成字幕，增加视频的可访问性，尤其是

对于听障观众。 
4.效果评估与优化 
数据分析：借助用户反馈数据，分析视频的表现情况，提

供改进建议。 
A/B 测试：实现 A/B 测试，对比不同版本视频的效果，找

出最佳方案。 
五、AI 辅助制作商品推广短视频实操——以多功能商务手

提包为例 
本文以一款多功能商务手提包为例，探讨如何利用人工智

能（AI）技术来辅助制作商品推广短视频。 
假设有一款专为商务人士设计的多功能手提包，需要为其

制作一系列推广短视频。可以这样操作： 
（一）AI 辅助商品命名 
如果一款商品还没有拟定合适的名称，则可以利用 AI 工具

（如通义、讯飞星火等），辅助设定商品名称。 
操作步骤如下： 
1.拍摄一张商品照片，上传至 AI 工具提问框。 
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2.输入提问话术，如：“请识别图中商品，针对该商品，请
对该商品拟定十个商品名称示例。” 

3.假设根据 AI 提供信息，选择商品名称为：“多功能商务
手提包”。 

（二）市场调研与用户画像构建 
首先利用 AI 工具（如通义、讯飞星火等或视频剪辑工具自

带 AI 功能）分析目标客户群的特点，如年龄层、职业背景、兴
趣爱好等，以确定视频的基调和风格，然后根据商品名称，借
助 AI 工具辅助撰写商品卖点、适用人群、优惠活动等信息。 

操作步骤： 
1.上传商品照片到 AI 工具提问框中。 
2.输入提问话术，如：“请针对图中商品，写出该商品的卖

点（卖点不少于 5 个），适用人群（适用人群不少于 3 类），优
惠活动（优惠活动不少于 3 种）。” 

（三）创意策划 
根据上述信息，AI 可以帮助创作团队构思视频的概念，如

强调手提包的实用性、时尚感或特殊功能等。接下来利用 AI
工具辅助撰写商品推广短视频脚本。 

AI 对话话术示例： 
“请针对多功能商务手提包，结合该商品的卖点（卖点不

少于 5 个）、适用人群（适用人群不少于 3 类）、优惠活动（优
惠活动不少于 3 种），撰写该商品推广短视频脚本，视频总时长
50 秒，要求镜头数量不低于 10 个，每个镜头需要写出景别、
运镜方法、商品文字介绍旁白，商品文字介绍旁白时长要与视
频素材镜头时长相符，并结合拍摄的镜头数量写出对应视频剪
辑制作方法。” 

（四）后期制作剪辑 
1.导入视频素材：按照 AI 辅助撰写的脚本中的镜头顺序，

将视频素材导入到剪映 APP 中。 
2.添加旁白：将 AI 撰写的脚本中的旁白复制，粘贴到剪映

的文本框中。 
3.智能分句：使用剪映的智能分句功能，将旁白文字分句。 
4.文本朗读：启用文本朗读功能，生成旁白语音。 
5.删除旁白文字：删除文本框中的旁白文字，保留生成的

语音。 
6.调整视频时长：根据旁白语音的时长，调整视频素材的

时长，确保两者同步。 
7.导出视频：导出初步制作的视频文件。 

8.识别并添加字幕：将导出的视频重新导入到剪映中，使
用剪映的字幕识别功能，自动添加字幕，手动调整字幕的准确
性和位置。 

9.调整画质：对视频的画质进行调整，如亮度、对比度、
饱和度等，确保视频质量。 

10.导出最终视频：完成所有调整后，导出最终的视频文件。 
（五）发布与反馈收集 
1.撰写发布文案：利用 AI 工具辅助撰写视频发布文案，文

案中应添加合适的热点标签，热点标签数量 3 到 5 个。 
2.发布视频：将成品发布至目标平台后，持续跟踪视频表

现。 
3.收集反馈：利用各平台视频分析工具收集并分析用户反

馈，为后续的视频创作提供参考。 
六、利用 AI 辅助制作商品推广短视频的效果分析 
本研究选取了 10 个咸阳地区重点扶持的农村品牌推广项

目，分别采用传统人工制作和 AI 辅助制作两种方式制作短视频
进行宣传。每个项目均包含大致相同的视频素材和脚本内容。
通过对比分析视频的浏览量、制作时间和成本，评估 AI 辅助制
作的效果。 

1.视频浏览量对比 
表 1 视频浏览量对比（时间截止至 2024 年 9 月 29 日数据） 

视频编号 传统人工制作浏览量 AI 辅助制作浏览量 提升百分比 

1 520 810 56% 
2 720 952 32% 

3 4050 7610 88% 

4 6030 9100 51% 
5 3500 6050 73% 

6 8040 11050 37% 

7 4500 3500 -22% 
8 5500 3500 -36% 

9 6500 92000 1315% 

10 7500 900 -88% 
大多数视频在使用 AI 辅助制作后，浏览量有明显提升，平

均提升百分比为 59.4%。尽管有个别视频的浏览量下降，但整
体效果依然非常显著。 

2.视频制作时间对比 

表 2 制作时间对比 

视频编号 传统人工制作时间（小时） AI 辅助制作时间（小时） 时间节省百分比 

1 10 2 80% 
2 8 1 88% 

3 12 2 83% 

4 9 2 78% 
5 11 2 82% 

6 10 1 90% 

7 9 2 78% 
8 12 2 83% 

9 10 2 80% 

10 11 2 82% 
利用 AI 辅助制作的商品推广短视频在制作时间上显著缩

短，平均时间节省百分比为 81.4%。这表明 AI 辅助制作大幅提
高了视频制作的效率，减少了人力成本。 

七、结论 
通过对比分析，可以看出利用 AI 辅助制作的商品推广短视

频在提高视频质量和效率方面具有显著优势。这些数据表明，
AI 辅助制作不仅可以提升视频的吸引力和观看体验，还能大幅
提高制作效率，为企业节省时间和成本。未来，随着 AI 技术的

不断进步，其在视频制作领域的应用将更加广泛，为更多企业
和个人带来便利。 
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