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基于地理图像系统与核心素养培养的教学课例设计

——以“服务业的区位选择”为例

吴学泽

江苏省丹阳市正则高级中学　江苏镇江　212300

摘　要：以“服务业的区位选择”为例，探讨了如何精选教学案例，优化课堂教学目标，设计教学思路，细化教学过程；

融入时空视角，构建了不同尺度的地理图像系统和问题链，培养学生的地理核心素养，并通过解决新案例，实现知识的迁

移和应用。

关键词：地理图像系统；核心素养；服务业；区位选择

随着中国教育改革的不断深入，立德树人、培养学生

核心素养引起高度关注。目前，地理学科核心素养的培养路

径主要集中在创设情境、挖掘人地协调素材和研习试题等方

面，未能充分重视地理图像系统对学生核心素养培养的独到

之处。

广义的地理图像系统涵盖所有表示、展示和分析地理

信息的图像和视觉元素。狭义的地理图像系统主要由地图、

照片、示意图、景观图、表格等组成 [1] ，仅指地理教材中

除文字和数字符号外，用以存储和传递地理信息、表达地理

事物的所有图片和图表的集合 [2]。

作为地理学科特有的可视化认知工具，地理图像系统

在培养学生图像解译能力、空间思维能力和区域认知能力等

方面具有不可替代的优势。通过地理图像系统培养学生地理

核心素养，既符合我国当前教育改革的需求，也有助于提高

我国教育的国际竞争力。为此，本文以高中《地理》必修 2 “服

务业的区位选择”一节为例，探讨在地理课堂中如何设计、

利用地理图像系统，将地理核心素养培养真正落到实处。

1 精选教学案例，优化教学目标

《普通高中地理课程标准（2017 年版）》将本节课内

容要求表述为：“结合实例，说明服务业的区位因素。” [3]

研究发现，地理现行的 4 个版本高中教材，在服务业分类上、

案例选取上和立意上各有侧重。人教版将服务业分为商业性

和非商业性服务业，传统服务业和现代服务业，使用国内外

典型案例，强调普遍规律，适合理论框架构建和教师备课；

湘教版将服务业分为生产性、生活性和公共服务业，并以金

融服务业为例，强调“为生产服务”，注重传统与现代服务

业区位比较和时空演变。鲁教版将服务业分为生产性和生活

性服务业，案例选择贴近生活，强调“生活化地理”，适合

学生自学。中图版服务业分类方法与鲁教版一致，案例选取

与湘教版一致。

笔者认为，实现依标教学，案例选择应紧贴学生生活，

体现时代脉搏和中华民族基层创业精神。因此，在实际课堂

教学中，教师选取了一个微观切口——以蜜雪冰城门店选址

为例，同时兼顾不同版本教材的服务业分类方法。蜜雪冰城

因其核心竞争力的构建依赖标准化供应链、数字化管理和互

联网营销等现代手段，本质上属于现代服务业，但其终端服

务场景和市场策略保留了传统服务业的一些特点，可视为传

统服务升级为现代服务业的典型案例，也是中华民族基层创

业的典型案例。本节课教学目标设计如表 1 所示：

表 1  高中地理“服务业的区位选择”一节教学目标设计

地理核心素养 教学目标设计

区域认知 通过分析蜜雪冰城门店分布图，理解不同尺度空间的服务业
区位选择的区域差异及其影响因素

综合思维 结合地理图像系统，综合分析市场、交通、集聚、劳动力、
技术、政策、历史文化等多要素对服务业布局的影响。

地理实践力 运用在线百度地图搜集和呈现蜜雪冰城分布图，模拟选址，
掌握服务业区位分析的实践方法。

人地协调观 探讨服务业布局与区位因素变化的关系，思考蜜雪冰城可持
续发展的合理规划。

通过设计课堂主题活动，融合人教版、鲁教版的课文

系统，采用中图版的探究设计，利用小牛行研、百度地图获

取蜜雪冰城真实数据，设计课堂教学所需的地理图像系统，

实现了“主题→内容→探究→应用主题”的闭环教学，突出
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了地理思维的逻辑性、批判性和实践性。本节课教学思路如

图 1 所示：

图 1  “服务业区位选择”的教学思路设计

2 细化教学过程，培养核心素养

2.1 巧设主题活动，初识服务业

[ 导入新课 ] 情境导入——从“我也想开家点”引发思考。

早晨上班我经过这里，看见校门口有家店，他是全国

500 强，也是独家兽，今年 3 月才上市，市值已超千亿港元，

它的 logo 是？（蜜雪冰城）

俗话说：“千金选邻，万金择地。”小店面，大智慧。

我也想在丹阳开家蜜雪冰城，店铺选哪里？能否选在蜜雪冰

城旁边？ （板书：3.3 服务业的区位选择）

[ 设计意图 ] 设置悬念，营造学习氛围。

[ 承转 ] 想想今日我是小贩，明日我就是商界大佬，周

末我头发都想乱了。咱还是先去理发吧。（板书：一、初识

服务业）展示理发图片和价目表后提出以下问题：

（1）什么是服务业？依据我的消费水平可能选图中哪

一款产品呢？ 

（2）说说和农业、工业比，服务业的产品有什么特点？

你是如何理解的？

（3）贵宾来丹阳指导我开店，我可为贵宾提供哪些服

务？涉及哪些服务业部门？

（4）服务业如何分类？有哪三种归类方法？蜜雪冰城

各属于哪一大类？

[ 设计意图 ] 了解服务业的概念、理解其特点、并学会

归类。

2.2 构建地理图像系统 , 探究服务业的区位因素

[ 展示宏观图像系统 ] 截至 2024 年 9 月，蜜雪冰城全国

门店超过 33000 家（图 2），涉及 33 个省级行政区，为什

么有的省份分布多，有的省份分布少？影响因素有哪些？

图 2  蜜雪冰城全国门店数量分布图（数据源：2025 太平洋证券蜜

雪冰城研究报告）

[ 问题链 1]

（1）判断自然因素对蜜雪冰城选址影响的大小。这种

判断是否绝对？举例说明。

（2）查阅各省级行政区人口资料，说出河南、山东、

广东、江苏门店数量较多的原因。为什么河南省最多？（人

口规模、消费水平；历史因素）

（3）除了以上因素外，影响全国蜜雪冰城分布的社会

经济因素还有哪些？

[ 教师介绍 ] 在丹阳，蜜雪冰城一般开在什么地方？丹

阳是全国著名的眼镜城，眼镜批发商业发达。其内部还有 3

大商业圈：老商业圈以八佰伴为中心；新商业圈以吾悦广场

为中心；还有一个半衰亡的商业圈，以前叫欧尚，现在叫大

润发。欧尚转成大润发活过来的具体原因不详。八佰伴和大

润发目前尚无蜜雪冰城。哪位同学来用百度地图现场搜一下

丹阳蜜雪冰城？

[ 展示中观、微观图像系统 ]
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图 3  蜜雪冰城丹阳门店分布图（据学生百度地图搜索后修改）

图 4  蜜雪冰城吾悦广场店、西门店在丹阳的选址          

注：蜜雪冰城全国 / 区域门店分布地图（可通过公开数

据或企业官网获取）

[ 问题链 2]

（1）图 3：描述蜜雪冰城在丹阳的分布特点并指出其

影响因素。（市场、交通、集聚）

（2）图 4：丹阳吾悦广场为何可以开两家店？分析其

原因和利弊。（集聚及其利弊）

（3）图 4：与吾悦广场店比，西门店有何区位优势？（附

近多中小学、幼儿园）

（4）为什么丹阳街头出现了喜欢蜜雪冰城的法国老

人？（市场：对外开放度）

[ 设计意图 ] 设计宏观到微观三个尺度的地理图像系统

和两组问题链，旨在通过图像观察、分析和解释，培养学生

不同尺度的空间思维，并学会从整体到局部剖析地理问题的

方法。旨在希望能够为地理教师提供有益的参考和借鉴。

[ 指导学生归纳 , 展示以下幻灯片 ]

图 5  市场、交通与集聚的逻辑关系

[ 设计意图 ] 将市场、交通和集聚因素合为一组并细化

市场因素，细化市场容量，突出地理综合思维和发散思维的

培养，解决知识碎片化问题。

[ 展示校招入职工资数据表 ] 提问：  

（1）蜜雪冰城和腾讯公司给新职员工资有何差异？与

服务业主导因素有何关系？  

（2）和传统包子铺相比，蜜雪冰城销售有何技术优势？

（线上和线下结合）

（3）据丹阳市商圈图讨论，八佰伴、大润发没开蜜雪

冰城店，新店选哪里？ （例如，蜜雪冰城大润发店的区位

优势：①接近文化旅游区，游客较多；②政策支持，停车不

收费③与八佰伴相比，地价较低，劳动力价格低……）

[ 设计意图 ] 将劳动力、技术因素合为一组，将土地、政策、

历史文化因素合为一组，突出区位选择的比较思维能力和综

合能力。

2.3 融入时空视角，合理布局服务业

[ 展示材料一、材料二 ]  蜜雪冰城的发展变化与战略构

想

材料一：蜜雪冰城快速扩张带来市场饱和行业内卷，“干

掉蜜雪冰城是旁边的蜜雪冰城”不是笑谈……

材料二：2025 年 3 月 3 日蜜雪冰城在香港上市新闻 ; 蜜

雪冰城世界战略构想图。

[ 学生讨论 ] 

①你是如何理解商业的集聚和分散？（早期集聚、后

期分散）

②中国草根兄弟创立蜜雪冰城，未来该如何布局，让

雪王踞全球“雪山之巅”？ 

[ 展示材料三 ]    材料三：中心地理论与服务业

[ 设计意图 ] 通过市场变化，探讨服务业前景和未来布局，

利用地理学理论支撑商业帝国。

2.4 留有发展余地，鼓励创新思维
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[ 课堂小结 ] 请同学们归纳一下影响服务业的区位因素。

[ 自主归纳 ] 黑板留白：影响服务业的区位因素。

[ 板书设计 ]

图 6  服务业区位因素示意

[ 课堂作业 ] 探究上海市咖啡馆的区位选择。

[ 设计意图 ] 大胆留白，保护学生创新思维。为此，鲁

教版教材没有提供服务业区位因素示意图。为了使地理图像

系统能更好地说明和印证教材的课文系统，教师可通过板书

环节展示服务业区位因素。预设图 6，其设计风格和鲁教版

教材工农业区位因素示意图保持一致，因素编排顺序与实际

学习过程保持一致，学生实际生成的与预设图不一定一致，

仅供参考。 

3 教学相长，写好教学总结 

本节课以商业性服务业 -- 蜜雪冰城为例，探讨了服务

业的区位选择。蜜雪冰城宏观分布主要考虑研究区的人口规

模，在中国，它面向消费人群主要是学生和年轻人。微观选

址主要考虑市场和交通。由于蜜雪冰城服务产品保质期短，

需要接近消费市场和交通便利。为了规避竞争，部分蜜雪冰

城选址在地价较低，游客较多的地方。商业集中还是分散布

局，不同性质的服务业要求不同，同类服务业不同时期布局

也有变化。

本节课力求紧扣课标，挖掘乡土图像资源，学生活中

有用的地理，力求一境到底。由于案例切口较小，未能讨论

非商业性服务业、生产性服务业的区位选择，故在今后教学

中应予以必要的补充。
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