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“桂花”主题歌曲应用于中国桂花城城市形象构建
策略研究

张　莹

（咸宁职业技术学院，湖北 咸宁 437100）

摘要：自从 2020 年以来，我国致力于发展城市建设，各城市为推动经济与文化发展，大力挖掘地方特色，形成了主题丰富、特色鲜

明的城市名片。基于新时期的发展背景下，对于城市特色予以充分展现，构建优质城市形象成为了众多学者专家的关注焦点。基于此，

本研究对于利用带有“桂花”的主题歌曲促进中国桂花城城市形象构建，最终提出了相关策略，包括对于歌曲的选取以及丰富、利用多

种途径进行城市形象宣传、营造桂花城市环境以及氛围等等，突出以“桂花”主题歌曲来对于中国桂花城城市形象进行构建的研究目标。
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2021 年初，咸宁市委作出“建设中国桂花城”的重大决策。

中国桂花城建设领导小组坚持通过高质量推进顶层设计、资源建

设、科技创新、培植企业、传承文化等相关工作，通过“桂花”

主题歌曲来表达中国桂花城城市形象，使受众实现对于中国桂花

城市认同感的提升，是本研究的最大收获以及研究目的，也是“桂

花”主题歌曲应用于中国桂花城城市形象构建，作为城市形象歌

曲需要继续完善和发展的方向。将“桂花”主题歌曲应用到构建

中国桂花城城市形象中进行考察；针对“桂花”主题歌曲应用于

中国桂花城城市形象构建的路径以及策略进行深入挖掘，加快中

国桂花城建设步伐，进一步优化城市形象、推动城市形象不断升级。

一、中国桂花城城市形象构建的调查研究

（一）“桂花”主题歌曲的包装应用情况

1.“桂花”主题歌曲的包装

利用好“桂花”主题歌曲传递情感、深入人心的优势，在此

基础上丰富和提升歌曲的表现力，使歌曲朗朗上口，更容易被群

众所熟知、传唱并记住，从对于歌曲的记忆转变为对于咸宁的城

市形象记忆。

2.“桂花”主题歌曲的传播

将“桂花”主题歌曲利用新媒体进行推广，人们在听到歌曲、

看到音乐视频的同时，自然会想到桂花城市咸宁。在网络中，利用

多种媒体渠道共同形成合力，将“桂花”主题歌曲以多种方式进行

传播，为咸宁中国桂花城市形象的塑造和形成提供了坚实保障。

3.“桂花”主题歌曲的氛围营造

在“桂花”主题歌曲通过包装和传播的方式被大众熟知的同时，

必须将“桂花”主题歌曲与咸宁当地的城市环境进行结合，使群

众在听到歌曲使能将桂花和城市形象之间进行联系，并从中找出

联系。要将“桂花”主题歌曲营造出相关的情感氛围，利用城市

中的文化活动、旅游服务等作为途径，使群众心中能够把“桂花”

主题歌曲与咸宁地区城市形象展开思想上的融合，形成良好的城

市氛围，把“桂花”主题歌曲与中国桂花城相对应。

结合我市现阶段中国桂花城城市形象构建的运行实践情况，

分析有效形式的阻碍及影响因素，进而发现此过程中存在的一系

列问题，并针对现存问题对“桂花”主题歌曲应用于中国桂花城

城市形象构建的有效策略和实践路径进行调整、创新和推广，同

时拓宽其在其他文化和城市建设发展视角下的应用路径。

二、“桂花”主题歌曲应用于中国桂花城城市形象构建的策

略研究

如上所述，本研究基于将“桂花”主题歌曲应用到构建中国

桂花城城市形象中进行考察；针对“桂花”主题歌曲应用于中国

桂花城城市形象构建的路径以及策略进行深入挖掘，进行实地走

访和下发问卷，包括咸宁以及周边地区，与当地居民、游客以及

相关城市建设部门的工作人员等进行沟通交流，了解现阶段“桂花”

主题歌曲在中国桂花城城市形象构建中的作用以及现实情况，争

取得到社会组织以及城市发展规划局等方面的支持。组织将“桂花”

主题歌曲应用到构建中国桂花城城市形象的讨论活动，针对群众

与研究人员，自愿参加，集思广益，开展前先了解清楚现阶段“桂

花”主题歌曲应用到构建中国桂花城城市形象构建方面的整体情

况，以及群众的体验和意见情况，利用多种途径进行城市形象宣传、

营造桂花城市环境以及氛围等等，实现了以“桂花”主题歌曲来

对于中国桂花城城市形象进行构建的目的。

（一）“桂花”主题歌曲应用于中国桂花城城市形象构建策

略研究结论分析

1. 推动桂花文化的发展

以桂花主题的歌曲来进行对于中国桂花城城市形象构建，要

坚持理论与实践相结合，运用社会科学和自然科学多学科交叉，

共同探讨以桂花主题的歌曲来进行对于中国桂花城城市形象构建

的途径以及策略。

2. 进行现代文艺创作

由王原平作曲、黄金辉作词，创作了《江南桂花香》，唱遍

大江南北。歌舞剧《梦寻咸宁》《千桥流水桂花香》，提取了打桂花、

筛桂花、喝桂花酒等民俗元素。

3. 建设地域标志性文化

作为城市交往中的形象名片，“桂花”主题歌曲应会推动本

地区群众在获得城市自豪感的驱动带领下，积极地参与到有关于

“桂花”主题歌曲的创作和传播中。

4. 以歌曲代表城市形象

代表了咸宁城市形象的“桂花”主题歌曲，在广泛传播的过

程中对于城市的文化内涵与相关信息进行了传播，也使得受众从

单纯的倾听、欣赏逐渐地转变为桂花主题歌曲的主动传播者、创

作者，这对与咸宁的城市形象歌曲的深层次创作具有一定的积极

意义。

5. 城市的归属感提升

城市形象歌曲所传达的内涵要多元化和更加丰富，扩大受众

对于认知、解读城市的渠道以及信息来源和方式，才能够推动受

众对中国桂花城城市形象的理解和感受更加多元化。而通过“桂花”

主题歌曲来表达中国桂花城城市形象，使受众实现对于中国桂花
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城市认同感的提升，是本研究的最大收获以及研究目的，也是“桂

花”主题歌曲应用于中国桂花城城市形象构建，作为城市形象歌

曲需要继续完善和发展的方向。

城市形象的构建对于城市发展起到极大的推动的作用，城市

形象的构建以及发展能在文化方面不断促进地方经济发展。在中

国桂花城城市形象构建的过程中，城市应该创新构建以及文化传

播途径，创新“桂花”主题歌曲应用于城市形象构建的策略以及

方式。音乐和歌曲的传播适合城市传播的需求，可以彰显出中国

桂花城城市形象的优势，对于中国桂花城城市形象构建至关重要，

同时也是中国桂花城城市形象构建的全新角度。

三、“桂花”主题歌曲应用于中国桂花城城市形象构建策略

的提出

新的时代背景下，咸宁必须发挥自身的文化优势和人文功能，

进一步 推动“桂花”主题歌曲的发展以及增强其生命力、传播力

以及感染力，并应用于中国桂花城城市形象构建中、实现城市形

象的不断优化和升级。

（一）“桂花”主题歌曲应用于中国桂花城城市形象构建的

现状

从 2020 年以来，我国致力于发展城市建设，各城市为推动经

济与文化发展，大力挖掘地方特色，形成了主题丰富、特色鲜明

的城市名片。基于新时期的发展背景下，对于城市特色予以充分

展现，构建优质城市形象成为了众多学者专家的关注焦点，这说

明我地区正处于中国桂花城城市形象构建的重要时期。

（二）“桂花”主题歌曲应用于中国桂花城城市形象构建中

存在的问题

1.“桂花”主题歌曲的包装力度不够。以往对于中国桂花城

城市形象的构建多从经济、政策等角度出发，对于文化方面的关

注度以及建设力度还有待提升。

2.“桂花”主题歌曲的传播方式具有局限性。以往的桂花城

城市形象构建中，即使利用了桂花歌曲的元素，也仅限于歌曲的

传唱和普通情况下的播放，宣传范围、力度以及渠道都严重受到

限制。

3. 对于营造“桂花”主题歌曲的氛围感关注较少较低。由于

以往对于用桂花歌曲来构建城市形象的研究和实践较少，所以对

于桂花歌曲与城市建设的关系并不明确，从而导致了歌曲中是否

带有桂花元素以及歌曲的氛围也并没有受到关注。

（三）“桂花”主题歌曲应用于中国桂花城城市形象构建的

建议

1. 将“桂花”主题歌曲与咸宁中国桂花城的城市形象紧紧联

系在一起，使城市形象更加深入人心。利用带有桂花的音乐、歌

曲进行舞蹈表演，以及影视作品中出现桂花和桂花歌曲的片段，

提升了桂花元素主题歌曲的表现形象、吸引力、和渲染能力，增

强了“桂花”主题歌曲的表现张力。

2. 利用桂花主题的歌曲，把桂花打造成咸宁地方标志性文化。

要利用桂花元素为主题的歌曲，使群众在倾听歌曲时，提到咸宁

就想到桂花，提到桂花就想到咸宁。

3. 从文化层面出发，以“桂花”主题歌曲作为媒介，构建中

国桂花城城市形象。通过对于“桂花”主题歌曲的创作、倾听、

传播等步骤，在这个过程中，受众在“桂花”主题歌曲中表达出

自己的情感、凝聚了对于城市文化的认同，确认了自己的文化身份，

产生了文化共鸣。从文化层面出发，以“桂花”主题歌曲作为媒介，

构建中国桂花城城市形象也是咸宁城市文化输入以及对外输出的

一个过程。

4. 用自己的城市来命名，并进行歌曲的创作。重新编写带有

本地色彩的歌曲歌词传唱，并发送到社交媒体以及网络中，利用

类似的方式进行包装和宣传。将代表桂花城市形象歌曲和城市进

行连接，从歌曲中表达和寄托人们对本城市的热爱，以此来推动

中国桂花城城市形象的构建与完善。

5. 扩大受众对于认知、解读城市的渠道以及信息来源和方式。

以“桂花”主题的歌曲在中国桂花城市形象构建的创作与传播过

程中，要关注到，由于城市的发展，人们对于城市的归属感较弱，

而城市、城乡、地区之间的联结情况急剧减弱，人们对于城市的

归属变降了，加上互联网时代的极大挑战，中国桂花城城市形象

的构建中，城市形象歌曲所传达的内涵要多元化和更加丰富，扩

大受众对于认知、解读城市的渠道以及信息来源和方式，才能够

推动受众对中国桂花城城市形象的理解和感受更加多元化。

四、构建中国桂花城城市形象推动城市发展

中国桂花城城市形象构建对于塑造城市品牌、彰显城市风貌

具有重要作用。“桂花”主题歌曲作为咸宁城市文化的展现形式

之一，在展现传播城市文化、构建城市新的风貌等方面的作用巨大，

有助于推动以及实现中国桂花城城市形象的构建与展示。因此，

要利用“桂花”主题歌曲为视角，通过“桂花”主题的音乐传播，

来构建桂花城市形象，在“桂花”主题歌曲、作品的传播方面，

使城市形象深入人心，实践城市形象构建的创新策略，同时推动

城市文明和经济等方面的不断发展。
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